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EIKO MATKAILUELINKEINOA KANNATA ELVYTTAA

Samalla kun hallitus taloudellisen taantuman torjunnassa kuumeisesti etsii keinoja
yritystoiminnan elvyttdmiseen ja on valmis k&yttadmaan siihen satoja miljoonia euro-
ja, se leikkaa olennaisesti MEKin operatiivisia budjettivaroja. Eikd6 matkailu olekaan
tukikelpoista yrittamista?

Suomessa on yli 10 000 matkailuyritystd, jotka tarjoavat toimeentuloa n. 120 000
henkil6lle. naista valtaosa on pienid, muutaman hengen yrityksia. Nama yritykset
eivat pysty itsenaiseen markkinointiin ulkomailla, joten niiden mahdollisuudet hakea
kasvua ulkomailta on riippuvaista Matkailun edistamiskeskuksen laajoista ulko-
maankampanjoista. Valtion kehysohjelman (2010-2013) mukaan MEKin maararahoja
tullaan leikkaamaan nykyisesta vajaasta 15 miljoonasta 9,4 miljoonaan euroon ensi
vuonna. SMY vaatii, etta MEKin maararahat tulee sailyttda nykyisella tasolla.

Suomeen suuntautuva matkailu on viime vuosien aikana kehittynyt erityisen
suotuisasti. Useana vuonna kasvuluvut Suomessa ovat olleet yli Euroopan
keskitason, ajoittain jopa maanosan korkeimpia. Matkailun edistamiskeskuk-
sen aktiivinen toiminta ulkomailla yhdessa suomalaisen ja paikallisen matkai-
luelinkeinon kanssa on ollut tehokasta ja elinkeinon panostus MEKin kampan-
joihin kasvavaa. Tasta on ollut seurauksena Suomen matkailutulojen ja sen
kautta alan tyollisyyden suotuisa kasvu. Matkailu on tuonut tyoté ja toimeentu-
loa erityisesti alueilla, joilla muu taloudellinen kehitys on ollut vaikeasti saavu-
tettavissa.

Nyt kuitenkin valtiovalta on supistanut merkittavasti MEKin seka henkildsto-
resursseja etta toimintamaararahoja. MEKin henkildkuntaa on vahennetty noin
sadasta alle kolmeenkymmeneen. Kaikki sen ulkomaantoimistot on lakkautet-
tu ja tarkeimmissa nykyisissd asemamaissa maakohtaiset palvelut ostetaan
Finprolta. Nain suuret henkilostoleikkaukset ja ihmissuhteisiin perustuvien
markkinointioperaatioiden muutokset heikentavat olennaisesti ja pitkaksi aikaa
maamme matkailumarkkinointia ulkomailla.

Viela huolestuttavampaa on valtion suunnittelema MEKin maararahojen tuleva
supistaminen. Kun MEKIin budjetti tdn& vuonna on vajaat 15 milj. euroa, se tu-
lisi valtion kehysohjelman mukaan putoamaan 9,4 miljoonaan euroon vuosina
2010 — 2013. Henkil6sto ja muista hallintokuluista aikaansaatu s&asto oli noin
kolme miljoonaa. Valtion tarkoituksena on siis tAman ohella vahentda MEKin
toimintamenoja 3,5 miljoonalla eurolla. MEK ostaa Finprolta tulevat ulko-



maanpalvelunsa, mika kaytannossa pienentaa henkiléstomenojen todellisia
séastoja tuntuvasti. Tama aikaisemmin hallintomenoihin kuulunut summa jou-
dutaan nyt kattamaan jaljelle jadvasta maararahasta. Lisaksi MEKin markki-
nointipanoksesta puolet on kaytettdva Suomi-kuvan edistamishankkeeseen.

Suomen matkailun markkinoinnillinen asema tarkeimmissa kohdemaissa on
vakiintunut hyvalle tasolle. Suomen tarkeimmat kilpailijamaat lisdavét tai aina-
kin pitavat ennallaan omat panostuksensa. Suomi on siis valitsemassa vas-
takkaisen tien kuin esim. muut Pohjoismaat. Muiden Pohjoismaiden matkai-
lunedistamisen valtiomaararahat ovat vuosina 2005 — 2010 seuraavat:

Milj. euroa | 2005 | 2006 2007 2008 2009 2010
Tanska 15,0 15,0 15,3 15,4 15,8 15,8

Suomi 16,2 16,3 16,1 16,1 14,8 9,4
Ruotsi 9,4 5,7 10,8 10,4 10,4 9,7
Norja 12,0 21,3 22,2 241 25,9 25,9

Taulukon luvut eivat ole taysin vertailukelpoisia. Mm. Norjan budjettiin siséltyy
myds kotimaanmatkailun edistaminen. Ruotsissa elinkeinon osuus kokonais-
panoksesta on muita selvasti suurempi. Suomen korkea lahtétaso johtuu mui-
ta maita hankalammasta sijainnista muilla paitsi Ven&jan markkinoilla. Norjas-
sa budjettikehitys on kasvava, Tanskassa ja Ruotsissa vakaa, mutta Suomes-
sa selkeésti aleneva.

lImeisestikin uskoen ulkomailta saapuvan matkailun jatkuvaan merkittavaan
kasvuun Suomessa on investoitu ja investoidaan matkailukeskuksiin kasvaval-
la vauhdilla. SMY pitaa kasittamattomana, ettd samaan aikaan valtiovalta
suunnittelee matkailun edistamiseen suunnattujen maararahojen olennaista
supistamista.

Tama vaarantaa seka olemassa olevien etta suunniteltujen alan investointien
kannattavuuden ja tydllisyyden paitsi Suomeen suuntautuvan matkailun myos
vuorovaikutteisuuden vuoksi kotimaanmatkailun kehittymisen. Erityisen anka-
rana tama tulee tuntumaan Pohjois- ja Itd-Suomessa, joissa matkailu on ollut
keskeinen kasvuala. Tamé on vastoin kaikkia hallituksen alueellistamispyrki-
myksia.

Suomen matkailuelinkeinon panostus MEKin toimenpiteisiin on aikaisempina
vuosina ollut nykyista selvasti suurempi. Useissa merkittavissa kampanjoissa
se oli 50 — 50. MEKin toiminnan painopisteen siirtdminen tuotemarkkinoinnista
Suomi-kuvan suuntaan on selvasti pienentanyt ja pienentda elinkeinon panos-
tusta entisestaan. Kun nyt MEKin operatiivista budjettia ollaan selkeé&sti leik-
kaamassa ja kun siitd vahintaan puolet on kaytettava Suomi-kuvan markki-
nointiin, pienenee Suomen matkailuelinkeinon halukkuus osallistua MEKin
operaatioihin entisestdan. Euron pienennys MEKin budjetissa merkitse selvas-
ti yli euron vahennysta markkinointipanostuksessa

Nykyisen taloudellisen tilanteen vallitessa valtio tukee elinkeinotoimintaa eri
tavoin merkittavasti. Miljardiluokan tukiohjelmissa matkailun edistdmiseen eh-
dotettu muutaman miljoonan lisdys on valtiovallan kannalta ainoastaan tahdon



kysymys. Ulkomailta Suomeen saatu matkailutulo on muihin vientialoihin ver-
rattuna siinakin mielessa tehokasta, etta matkailussa maksetut arvonlisaverot
jadvat Suomeen.

Edelld olevaan viitaten SMY vaatii, ettd MEKin maararahataso tulee sailyttaa
nykyisella tasolla. Kysymys ei ole merkittavasta rahasummasta. Koko tyovoi-
ma- ja elinkeinoministerion budjettikehys on runsaat 2 mrd. euroa, joten ky-
symys on TEMin sisalla promilleluokan asiasta. Kun MEK:illa ei ole viran-
omaistehtavid, sen budjetista valtaosa koituu matkailuelinkeinon hyvéksi. Nain
MEK:i& koskevat supistukset kohdistuvat suoraan matkailuelinkeinon toiminta-
edellytyksiin niitd heikentavasti.

Suomen Matkailijayhdistys SMY ry:n tarkoituksena on kehittaa matkai-
lumahdollisuuksia Suomessa seka edistaa kulttuuriin, luontoon, ulkoi-
luun ja vaellukseen liittyvdd matkailua ja siten maan ja sen eri osien ja
niiden olosuhteiden monipuolista tuntemista seké luoda jasenilleen
edellytykset monipuoliseen ja sisaltorikkaaseen matkailuun ja vapaa-
ajanviettoon.
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